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I VISPĀRĪGĀ INFORMĀCIJA

1. Iepirkuma identifikācijas numurs

Radio 2014/IP-10
2. Pasūtītājs

Valsts sabiedrība ar ierobežotu atbildību “Latvijas Radio”, vienotais reģistrācijas Nr. 40003080614, adrese – Doma laukums 8, Rīga, LV 1505.
3. Iepirkuma līguma priekšmets

3.1. Programmas „Latvijas Radio 4 – Doma laukums” reklāmas kampaņas (turpmāk – Kampaņa) radošā reklāmas risinājuma un reklāmas materiālu izstrāde saskaņā ar tehnisko specifikāciju (nolikuma 2.pielikums).
3.2. Paredzamais iepirkuma laika plāns atspoguļots šī punkta apakšpunktos. Šis ir vēlamais sarunu procedūras norises laika plāns, taču Pasūtājs patur tiesības koriģēt šo laika plānu vadoties pēc nepieciešamības, ja tāda radīsies sarunu procedūras gaitā. 
3.2.1. 01.07.2014. Iepirkuma izsludināšana.
3.2.2. 28.07.2014. (plkst 12:00) Kandidātu kvalifikācijas dokumentu, kā arī sākotnējā piedāvājuma iesniegšanas termiņš.

3.2.3. 29.07.2014. Pasūtītājs uzaicina Pretendentus, kuri kvalificējušies pēc atlases dokumentu iesniegšanas, uz sarunām un vienojas par precīzu sarunu laiku. Sarunas paredzētas (plānotais datums) 05.08.2014. Pasūtītājs var lūgt Pretendentiem sagatavot atbildes uz jautājumiem, ja tādi radīsies iepazīstoties ar Pretendentu sākotnējo piedāvājumu. Uz jautājumiem atbildes jāsniedz sarunu noteiktajā sarunu dienā mutiski, kā arī jāiesniedz Pasūtītājam uzlabots piedāvājums rakstiskā formātā.

3.2.4. 05.08.2014. (paredzētais datums) Pasūtītājs tiekas ar Pretendentiem.

3.2.5. 05.08.2014. (paredzamais datums) Pasūtītāja Iepirkuma komisija veic Pretendentu piedāvājumu vērtēšanu atbilstoši Nolikumā un tā pielikumos definētajai vērtēšanas metodoloģijai.
3.2.6. Pasūtītājs patur tiesības uzaicināt vairākus (taču ne vairāk kā trīs) Pretendentus ar lielāko iegūto punktu skaitu uz nākamo sarunu posmu sarunu procedūrā, ja piedāvājumus nepieciešams pilnveidot, uzlabot un koriģēt, lai Pretendentiem būtu iespēja uzlabot savus piedāvājumus tā, lai tie efektīvāk sasniegtu Pasūtītāja mērķus.
Ja Pasūtītājs uzaicina Pretendentus uz otro sarunu kārtu norādot uz punktiem, kuri jāpilnveido piedāvājumā, tad Pasūtītājs vienojas ar Pretendentiem par nākamo tikšanās datumu un laiku, kurš, ņemot vērā paredzēto reklāmas kampaņas realizācijas laiku, vēlams pēc iespējas īsāks. Gadījumā, ja Pasūtītājs nevar vienoties par īsāku laiku kā 10 dienas, tad nākamais sarunu posms tiek nolikts pēc 10 dienām.
3.2.7. 11.08.2014. – 14.08.2014. (paredzamie datumi) Pasūtītāja tikšanās ar Pretendentiem, sarunu 2.posms. 
Pasūtītāja Iepirkuma komisija atkārtoti veic Pretendentu piedāvājumu vērtēšanu atbilstoši Nolikumā definētajai vērtēšanas metodoloģijai.

3.2.8. No 05.08.2014. (gadījumā, ja nenotiek 2.sarunu kārta) Konkursa uzvarētāja noteikšana. Lēmuma nosūtīšana Pretendentiem notiek 3 (trīs) dienu laikā no Lēmuma pieņemšanas dienas. Līguma noslēgšana ar konkursa uzvarētāju, notiek saskaņā ar Publisko iepirkumu likumā noteikto nogaidīšanas termiņu, ja Iepirkumu uzraudzības birojā nav PIL 83.pantā noteiktajā kārtībā iesniegts iesniegums par iepirkuma procedūras pārkāpumiem).
3.3. Iepirkuma priekšmets netiek dalīts daļās.

3.4. Pretendents nevar iesniegt piedāvājuma variantus.
3.5. Kampaņas plānotais uzsākšanas laiks ir ne vēlāk kā 3 nedēļas pēc līguma noslēgšanas ar uzvarējušo Pretendentu. Ņemot vērā kampaņas mērķus, aktualitāšu fonu Pasūtītājs vēlas uzsākt kampaņas izvietošanu medijos ne vēlāk kā 2014.gada 15.septembrī. Kampaņas realizācijas (eksponēšana medijos) ilgums ir paredzēts 3 – 5 nedēļas.
3.6. Plānotais Kampaņas izpildes termiņš: par precīzu Līguma izpildes termiņu Pasūtītājs vienosies ar pretendentiem sarunu laikā, taču visiem darbiem, kas saistīti ar reklāmas materiālu pilnīgu izstrādi no pretendenta ar kuru tiks noslēgts līgums (turpmāk tekstā -  Izpildītāja) puses, jābūt paveiktiem ne vēlāk kā 3 (trīs) darba dienas pirms Kampaņas uzsākšanas datuma, saskaņā ar Nolikuma 3.5.punktu, ja vien Pasūtītājs un Izpildītājs nevienojas citādi.
3.7. Pasūtītāja plānotās maksimālās līgumsaistības – EUR 20 000  (divdesmit tūkstoši euro) bez PVN.
3.7.1. Pretendentam jāparedz, ka šajā budžetā (maksimālajās iespējamajās līgumsaistībās) jāiekļauj visas iespējamās Pretendenta un trešo piesaistīto pušu izmaksas, kas var rasties kampaņas izstrādes un materiālu (TV klipa(-u), banera (-u) veidošanas laikā).
3.7.1.1. Pretendentam jāparedz, ka interneta reklāmas baneri būs nepieciešami dažādos izmēros un atšķirīgā formā (horizontāli, kvadrātveida, vertikāli) atkarībā no mediju plāna un mediju pieprasītās baneru specifikācijas (faila formāts, svars (KB) u.c.), ko uz šī konkursa izsludināšanas brīdi Pasūtītājs nevar noteikt. Līdz ar to Pretendentam jāiekļauj līdz 20 dažādu baneru izmēru adaptācija reklāmas katram banerim (dizainam) baneru izgatavošanas izmaksās. Ņemot vērā komunikācijas intensitāti un paredzēto interneta kampaņas mediju budžetu, visticamāk būs nepieciešams adaptēt līdz 10 dažādus baneru izmērus, taču uz iepirkuma specifikācijas izludināšanas brīdi Pasūtītājs to nevar precīzi noteikt.

3.7.1.2. Pretendentam jāparedz, ka būs nepieciešams sagatavot TV klipus katram TV kanālam vai TV kanālu grupai nepieciešamajā formātā un izmērā.

3.7.2. Ņemot vērā, ka vērtējot piedāvājumus, tiek vērtēta arī piedāvātā cena (sk. Vērtēšanas kritēriji), Pretendents, izstrādājot savu piedāvājumu, var piedāvāt zemākas Kampaņas izmaksas kā Pasūtītāja plānoto maksimālo budžetu, kas definēts šī Nolikuma 3.7.punktā.
3.7.3. Pretendentiem jāņem vērā, ka vērtējumu lielākoties nosaka piedāvātās idejas un piedāvātā izpildījumakvalitāte, tadēļ saņemot nepamatoti lētu piedāvājumu Pasūtītājs var pieprasīt papildus skaidrojumu kā Pretendents panāks kvalitatīvu izpildījumu.

3.8. CPV kods – 79341400-0 (reklāmas kampaņu pakalpojumi).
3.9. Samaksas nosacījumi: 100% (simts procenti) pēcapmaksa 10 (desmit) darba dienu laikā pēc pieņemšanas – nodošanas akta parakstīšanas. 
4. Iepirkuma procedūra – sarunu procedūra saskaņā ar Publisko iepirkumu likuma 62.panta pirmās daļas 2.punktu. 
5. Sarunu procedūra sastāv no šādiem posmiem:

5.1. 1.posms: Kandidātu atlase. Kandidātu atlasē drīkst piedalīties jebkurš Kandidāts, kas iesniedz pieteikumu sarunu procedūrai, kurā tiks atlasīti Pretendenti tālākai dalībai sarunu procedūrā. Iesniedzot pieteikumu sarunu procedūrai, Kandidāts iesniedz arī sākotnējo tehnisko un finanšu piedāvājumu. Tehniskā un finanšu piedāvājuma iesniegšana kopā ar kvalifikācijas dokumentiem paredzēta tādēļ, lai Pasūtītājs iepazītos ar Kandidātu sākotnējiem piedāvājumiem un varētu dot konstruktīvas norādes uz iespējām Pretendentiem uzlabot piedāvājumus jau līdz pirmajai tikšanās (sarunu) reizei ar Pretendentiem vai vismaz sagatavot atbildes uz Pasūtītāja nosūtītajiem jautājumiem. Jāņem vērā arī tas, ka reklāmas materiālus, ko izstrādās konkursā uzvarējušais Pretendents, paredzēts eksponēt medijos nevēlāk kā no šā gada 15.septembra (taču, ja iespējams – agrāk), tādēļ vēlams iepirkumu  noslēgt pēc iespējas drīzāk, lai uzvarējušajam Pretendentam būtu pietiekami daudz laika kvalitatīvi izstādāt materiālus pēc līguma noslēgšanas.
5.2. 2.posms: Sarunas. Šajā posmā drīkst piedalīties tikai Kandidātu atlasi izturējušie Kandidāti. Uz 2.posmu (sarunām) bez izņēmuma tiks uzaicināti visi Kandidāti, kuri kvalificējušies dalībai konkursā, t.i., kuri atbildīs visām kvalifikācijas prasībām.

6. Sarunu procedūras izvēles pamatojums:

6.1. Publisko iepirkumu likuma 62.panta pirmās daļas 2.punktā ir noteikts - Pasūtītājs var piemērot sarunu procedūru, iepriekš publicējot paziņojumu par līgumu, ja iepirkuma priekšmets ir tādi pakalpojumi, īpaši šā likuma 2.pielikuma 6.kategorijā minētie pakalpojumi un intelektuālie pakalpojumi (piemēram, projektēšana), kuru raksturs neļauj pietiekami precīzi paredzēt līguma izpildei nepieciešamās prasības, un tādēļ nav iespējams izvēlēties atbilstošāko piedāvājumu atklātā vai slēgtā konkursā. Sagatavojot piedāvājumu Pretendenti aprakstīs ideju, piedāvāto izstrādes tehniku, piedāvātās komandas aprakstu un tamlīdzīgus grūti skaitliski izmērāmus, taču novērtējamus materiālus. Pretendentiem nepieciešams arī pamatot idejas un risinājuma atbilstību Pasūtītāja mērķiem. Bez tam nereti radošā reklāmas risinājuma izstrādes procesā nepieciešams veikt nelielas, taču rezultātu spēcīgi ietekmējošas korekcijas, lai efektīvāk sasniegtu mērķi, uz kurām var norādīt Pasūtītājs. Sarunu procedūras formāts, kas paredz Pretendentiem uzlabot un pilvneidot sākotnēji iesniegtos piedāvājumus, ļauj nonākt pie maksimāli labākā iespējamā rezultāta, kas visvairāk atbilst Pasūtītāja mērķiem. Tādēļ Pasūtītājs uzskata par lietderīgu minēto pakalpojumu saņemšanai organizēt sarunu procedūru ar iepriekšēju paziņojumu par līgumu, lai iegūtu iespēju apspriest līguma izpildes nosacījumus ar tirgus dalībniekiem, vienlaicīgi saglabājot konkurenci, efektīvi apgūstot finanšu līdzekļus un nodrošinot iespējami kvalitatīvu un rezultatīvu pakalpojumu;
6.2. Pasūtītājam nepieciešamā pakalpojuma raksturs neļauj pietiekami precīzi paredzēt līguma izpildei nepieciešamās prasības šādu iemeslu dēļ:
6.2.1. Pasūtītājs iepazīstoties ar Pretendentu tehniskajiem (radošajiem) piedāvājumiem var pamanīt kādas būtiskas nepilnības, kuras nedaudz koriģējot iespējams ievērojami uzlabot piedāvājumu, tādēļ iespēja lūgt Pretendentiem uzlabot piedāvājumus sarunu laikā var uzlabot sagaidāmo rezultātu. 
6.2.2. Ņemot vērā Pasūtījuma mērķus un to skaitu, pastāv iespēja, ka Pretendents(-i) izstrādājot piedāvājumu atrod veidu kā sasniegt tikai daļu no mērķiem, tādēļ Pasūtītājs iepazīstoties ar Pretendentu tehniskajiem (radošajiem) piedāvājumiem var lūgt Pretendentiem uzlabot piedāvājumus sarunu laikā.
7. Nolikuma saņemšana, informācijas apmaiņas kārtība un papildus informācijas pieprasīšana
7.1. Ar sarunu procedūras nolikumu ieinteresētie pretendenti var iepazīties Pasūtītāja mājaslapā: http://www.latvijasradio.lv, sadaļā „Iepirkumi”:
http://www.latvijasradio.lv/lv/finanses/iepirkumi/.
7.2. Papildu informācijas pieprasījumi ir jānosūta pa faksu 67206709 vai pa pastu uz adresi: Doma laukums 8, Rīga, LV-1505, vai uz Nolikuma 7.3.punktā norādītās kontaktpersonas e-pastu.
7.3. Kontaktpersona par sarunu procedūru – Jānis Erts, tālrunis 26316413, fakss 67206709, e-pasta adrese: janis.erts@radio.org.lv.

8. Pieteikumu iesniegšanas vieta, datums, laiks un kārtība

8.1. Kvalifikācijas dokumentus atlasei un sākotnējo piedāvājumu var iesniegt personīgi (VSIA „Latvijas Radio” Sekretariātā, Doma laukumā 8, Rīgā, tālrunis: 67206722, 67206721) vai nosūtīt pa pastu līdz 2014.gada 28.jūlija, plkst. 12:00. Pasta adrese: Doma laukums 8, Rīga, LV 1505. 

8.2. Ja atlases dokumentus un/vai piedāvājumu iesniedz pēc norādītā piedāvājumu iesniegšanas termiņa, šādus dokumentis un/vai piedāvājumu piereģistrē un neatvērtu nosūta atpakaļ pretendentam.

8.3. Saņemtie piedāvājumi tiek reģistrēti to iesniegšanas secībā.
8.4. Neviens dokuments, kas tiek iesniegts šajā iepirkumā, netiek atdots atpakaļ. Par jebkuru informāciju, kas ir konfidenciāla, jābūt īpašai norādei.
8.5. Pretendentam (Kandidātam) ir pilnībā jāsedz piedāvājuma sagatavošanas un iesniegšanas izmaksas. Pasūtītājs un komisija neuzņemas nekādas saistības par šīm izmaksām neatkarīgi no iepirkuma rezultāta.
9. Pieteikuma dokumentu noformēšanas kārtība

9.1. Pretendents iesniedz pieteikumu papīra formā 2 (divos) eksemplāros, no kuriem (1) viens eksemplārs ir oriģināls, un viena pieteikuma kopija. Uz pieteikuma oriģināla norāda atzīmi „ORIĢINĀLS” un uz kopijas attiecīgi norāda atzīmi „KOPIJA”.

9.2. Pieteikuma oriģinālu un kopiju iesniedz atsevišķos sējumos. Sējumā dokumentiem jābūt sakārtotiem vienkopus, ar numurētām lapām, satura rādītāju un cauršūtiem ar auklu tādā veidā, kas nepieļauj to atdalīšanu. Uz pēdējās lapas aizmugures cauršūšanai izmantojamā aukla jānostiprina ar pārlīmētu lapu, uz kuras jānorāda cauršūto lapu skaits, ko ar savu parakstu un Pretendenta zīmoga (spiedoga) nospiedumu apliecina Pretendenta pārstāvis.

9.3. Pieteikums sastāv no: 

9.3.1. atlases dokumentiem (saskaņā ar Nolikuma 14.punktu un tā apakšpunktiem);
9.3.2. sākotnējā tehniski radošā piedāvājuma (saskaņā ar Nolikuma 15.punktu un tā apakšpunktiem);

9.3.3. finanšu piedāvājuma (saskaņā ar Nolikuma 16.punktu un tā apakšpunktiem);
9.3.4. Apliecinājums par autortiesību ievērošanu (saskaņā ar Nolikuma 17.punktu).

9.4. Pieteikuma oriģinālu un kopiju iesniedz vienā slēgtā (aizlīmētā) iepakojumā, uz kura norāda:

9.4.1. Pasūtītāja nosaukums un juridiskā adrese;

9.4.2. Pretendenta nosaukums, reģistrācijas numurs un juridiskā adrese; 

9.4.3. atzīme: „Pieteikums sarunu procedūrai „„Latvijas Radio 4 – Doma laukums” reklāmas kampaņas radošā risinājuma izstrāde”, iepirkuma identifikācijas Nr. Radio 2014/IP-10. Neatvērt līdz pieteikumu iesniegšanas termiņa beigām 2014.gada 28.jūlija plkst.12:00”;

9.5. Piedāvājumā iekļautajiem dokumentiem jābūt skaidri salasāmiem, bez labojumiem vai dzēsumiem, lai izvairītos no jebkādiem pārpratumiem. Ja ir izdarīti labojumi, tiem jābūt apstiprinātiem ar Pretendenta pilnvarotās personas parakstu. Ja pastāvēs jebkāda veida pretrunas starp oriģinālu un kopiju, noteicošais būs oriģināls. 

9.6. Ja Pretendents iesniedz dokumentu kopijas vai norakstus, dokumenta kopija vai noraksts jāapliecina LR normatīvajos aktos noteiktajā kārtībā.
9.7. Pieteikums jāsagatavo latviešu valodā. Svešvalodā sagatavotiem pieteikuma dokumentiem jāpievieno apliecināts tulkojums latviešu valodā saskaņā ar 2000.gada 22.augusta Ministru kabineta noteikumiem Nr.291 „Kārtība, kādā apliecināmi dokumentu tulkojumi valsts valodā”. Par dokumentu tulkojuma atbilstību oriģinālam atbild Pretendents.

9.8. Iesniedzot pieteikumu, Pretendents ir tiesīgs visu iesniegto dokumentu atvasinājumu un tulkojumu pareizību apliecināt ar vienu apliecinājumu, ja viss pieteikums ir cauršūts vai caurauklots.

9.9. Pieteikumu paraksta amatpersona, kurai ir pārstāvniecības tiesības, vai tās pilnvarota persona. Ja dokumentus paraksta pilnvarota persona, pieteikumam jāpievieno attiecīga pilnvara vai tās kopija, kas apliecina šīs personas tiesības parakstīt attiecīgos dokumentus Pretendenta vārdā. 

9.10. Ja pieteikumu iesniedz ārvalstī reģistrēts Pretendents, pieteikumam pievieno attiecīgā Pretendenta reģistrācijas valsts institūcijas izsniegta dokumenta, kurā norādīts Pretendenta pārstāvis ar attiecīgā reģistrā nostiprinātām paraksta tiesībām, kopiju (nosacījums nav attiecināms, ja pieteikumu iesniedz ārvalsts komersanta filiāle Latvijas Republikā un attiecīgos dokumentus paraksta un apstiprina ārvalsts komersanta filiāles Latvijas Republikā pārstāvis ar Latvijas Republikas Uzņēmumu reģistrā nostiprinātām paraksta tiesībām, vai šādas filiāles pilnvarota persona, ja pilnvaru parakstījis filiāles pārstāvis ar Latvijas Republikas Uzņēmumu reģistrā nostiprinātām paraksta tiesībām).
II KANDIDĀTU ATLASES NOSACĪJUMI

10. Kandidātu kvalifikācijas prasības ir obligātas visiem Kandidātiem (Pretendentiem), kas vēlas iegūt tiesības veikt Iepirkuma priekšmeta izpildi, slēgt iepirkuma līgumu. 
11. Pretendentu izslēgšanas noteikumi saskaņā ar Publisko iepirkumu likuma 39¹.pantu:
11.1. Pasūtītājs izslēdz Pretendentu no dalības iepirkuma procedūrā jebkurā no Publisko iepirkumu likuma 39¹.panta pirmajā daļā minētajiem gadījumiem;
11.2. Nolikuma 11.1.punktā minētā pārbaude tiek veikta attiecībā uz katru Pretendentu, kas atbilst citām paziņojumā par līgumu un Pretendentu atlases nolikumā noteiktajām prasībām un būtu uzaicināms iesniegt piedāvājumu.

12. Kandidāta tehniskās un profesionālās spējas: 
12.1. Kandidāts pēdējo 2 (divu) (2012., 2013.) gadu laikā ir izstrādājis reklāmas materiālus ne mazāk kā divām līdzīgas sarežģītības reklāmas kampaņām, kurās tika izmantoti to pašu reklāmas veidu (TV klips, interneta baneri) reklāmas materiāli;

12.2. Kandidāta piedāvātais projektu vadītājs, režisors, radošais direktors, tekstu autors, mākslinieks/dizainers, kuri tiks piesaistīti līguma izpildē, pēdējo 2 (divu) (2012., 2013.) gadu laikā ir piedalījies (vadījis, izstrādājis) vismaz divu līdzīgas sarežģītības reklāmas kampaņu izstrādē;
13. Kandidāta saimnieciskais un finansiālais stāvoklis:

13.1. Kandidāts reģistrēts normatīvajos aktos noteiktajā kārtībā.
13.2. Kandidāta vidējais finanšu apgrozījums pēdējo 3 (trīs) gadu laikā ir ne mazāks kā EUR 50 000,00 (piecdesmit tūkstoši euro).
13.3. Kandidāts var balstīties uz citu uzņēmēju iespējām, ja tas ir nepieciešams konkrētā līguma izpildei, neatkarīgi no savstarpējo attiecību tiesiskā rakstura. Šādā gadījumā pretendents pierāda pasūtītājam, ka viņa rīcībā būs nepieciešamie resursi, iesniedzot šo uzņēmēju apliecinājumu vai vienošanos par sadarbību konkrētā līguma izpildei;
13.4. Kandidātam ir jānorāda visus tos apakšuzņēmējus, apakšuzņēmēja apakšuzņēmējus, kuru sniedzamo pakalpojumu vērtība ir 20 procenti no kopējās līguma vērtības vai lielāka, norādot katram apakšuzņēmējam izpildei nododamo līguma daļu saskaņā ar tehnisko specifikāciju vai tāmi un pievienojot finanšu aprēķinus, kas norāda līgumā nododamo daļu procentuālo vērtību. Apakšuzņēmēja sniedzamo pakalpojumu kopējo vērtību noteic, ņemot vērā apakšuzņēmēja un visu attiecīgā iepirkuma ietvaros tā saistīto uzņēmumu sniedzamo pakalpojumu vērtību.
III IESNIEDZAMIE DOKUMENTI

14. Lai pārliecinātos par Kandidāta atbilstību Pasūtītāja noteiktajām kvalifikācijas prasībām, Kandidātam Nolikumā noteiktajā vietā un laikā jāiesniedz šādi kvalifikāciju apliecinoši dokumenti:
14.1. Kandidāta reģistrācijas apliecības kopija.
14.2. Kandidāta parakstīts pieteikums dalībai sarunu procedūrā, kurš sagatavots saskaņā ar Nolikuma 3.pielikumā pievienoto formu. Pilnvara (apliecināta kopija), ja Kandidāta pieteikumu paraksta pilnvarota persona.
14.3. Lai apliecinātu nolikuma 13.2.punkta izpildi – apliecinājums, ka Kandidāta kopējais finanšu apgrozījums pēdējo 3 (triju) gadu laikā (2011., 2012., 2013.) ir ne mazāks par EUR 50 000,00, norādot finanšu apgrozījumu par katru gadu atsevišķi.
14.4. Lai apliecinātu Kandidāta 12.1.punkta kvalifikāciju: Pretendenta sagatavota informācija par Kandidāta pēdējo 2 (divu) (2012., 2013.) gadu laikā realizētajām reklāmas kampaņām (saskaņā ar Nolikuma 4.pielikuma formu), norādot attiecīgās kampaņas un to pasūtītājus, pievienojot konkrētā pasūtītāja parakstītu pozitīvu atsauksmi par katru norādīto kampaņu;
Iesniedzot Pretendenta klientu atsauksmes, Pretendentam jāpievieno katra atsauksmes devēja kontakti (e-pasts, telefons), lai gadījumā, ja Pasūtītājs vēlas, tas varētu sazināties ar atsauksmes devēju, lai pārliecinātos par sniegtās atsauksmes autentiskumu.
14.5. Lai apliecinātu Kandidāta 12.2.punkta kvalifikāciju: informācija par Kandidāta piedāvātā personāla (projektu vadītājs, režisors, radošais direktors, tekstu autors, mākslinieks/dizainers) pēdējo 2 (divu) (2012., 2013.) gadu laikā realizētajām kampaņām (saskaņā ar Nolikuma 5.pielikuma formu), norādot attiecīgās kampaņas un to pasūtītājus, kampaņas īstenošanas gadu;
14.6. Ja iepirkuma līguma izpildē plānots piesaistīt apakšuzņēmējus, kuru sniedzamo pakalpojumu vērtība ir 20% no kopējās iepirkuma līguma vērtības vai lielāka, Kandidātam papildus jāiesniedz:

14.6.1. informācija par apakšuzņēmējiem – nosaukums, vienotais reģistrācijas numurs, adrese, kontaktpersona un tās tālruņa numurs, atbildības apjoms procentos, nododamās līguma daļas īss apraksts;

14.6.2. katra apakšuzņēmēja apliecinājums par tā gatavību veikt tam izpildei nododamo līguma daļu.
14.6.3. informācija par piesaistītā apakšuzņēmēja piedāvāto personālu, kuri tiks piesaistīts līguma izpildē (attiecīgi informācija, kas iesniedzama saskaņā ar Nolikuma 14.5.punktu).
15. Lai Pasūtītājs varētu iepazīties ar Kandidāta piedāvājumu un sagatavot jau pamatotus jautājumus sarunu 1.kārtai, Nolikumā noteiktajā vietā un laikā jāiesniedz sākotnējais Tehniskais (radošais) piedāvājums saskaņā ar Tehniskās specifikācijas (Nolikuma Pielikuma Nr.2) 5.punktā minētajām prasībām un noteikumiem.

Pieteikumam Kandidāts pievieno tehnisko (radošo) piedāvājumu, kuru sagatavo atbilstoši Nolikumam pievienotajai tehniskajai specifikācijai (Pielikums Nr.2) tādā apmērā, kādā tas iespējams šajā iepirkuma procedūras posmā līdz sarunu uzsākšanai. Tehniskais piedāvājums tiks izmantots kā pamats sarunu uzsākšanai ar Kandidātu atlasi izturējušajiem Kandidātiem. 
16. Finanšu piedāvājums
16.1. Finanšu piedāvājumā visas cenas Kandidāts (Pretendents) norāda euro (EUR) bez pievienotās vērtības nodokļa. 
16.1.1. Izmaksu tāmē atsevišķi jāizdala TV klipa izstrādes un interneta baneru izstrādes katra izmaksu pozīcija pēc iespējas detalizētāk (piemēram, TV klipa tāmē atsevišķi jānorāda transporta izmaksas, tekstu autora izmaksas, režisora izmaksas, animatora (ja tādas pozīcijas ir atbilstošas) un attiecīgi citas pozīcijas);
16.1.2. Piedāvājumā jāiekļauj visas izmaksas, kas saistītas ar kampaņas izstrādi, realizēšanu, tai skaitā izmaksas attiecībā uz radītā darba brīvu izmantošu pēc līguma darbības termiņa beigām.
17. Kandidātam ir jāiesniedz apliecinājums, ka Kandidāts nodrošinās autortiesību ievērošanu piedāvājuma sagatavošanas un līguma izpildes laikā un ka Pasūtītājs būs tiesīgs izmantot pasūtījuma izpildē radītos autortiesību objektus publiskai demonstrēšanai informatīvos un izglītojošos nolūkos, u.tml., bez jebkādiem ierobežojumiem, šķēršļiem un papildu maksas, ja konkrētajam pretendentam tiks piešķirtas līguma slēgšanas tiesības.  
18. Ja piedāvājumā tiek izmantots cita autora darbs vai tā fragments, Kandidātam ir jāiesniedz šī autora vai tā pārstāvja piekrišana par darba izmantošanu.

IV PIETEIKUMU IZSKATĪŠANA UN PRETENDENTU ATLASE
19. Iepirkuma komisija pieteikumu izskatīšanu un Kandidātu atlasi veic slēgtās sēdēs. 

20. Piedāvājuma noformējuma pārbaude - Iepirkuma komisija pārbauda, vai Kandidāta iesniegtais piedāvājums atbilst Nolikuma 9.punktā noteiktajām prasībām.
21. Ja Kandidāta piedāvājuma noformējums neatbilst Nolikuma prasībām, Iepirkuma komisija lemj par attiecīgā piedāvājuma tālāku izskatīšanu vai noraidīšanu.

22. Iepirkuma komisija pārbauda piedāvājuma saturu un tā atbilstību nolikumā noteiktajām prasībām. Ja kāds no piedāvājuma dokumentiem neatbilst kādai no Nolikumā noteiktajām satura prasībām, iepirkuma komisija lemj par attiecīgā piedāvājuma tālāku izskatīšanu vai noraidīšanu.
23. Kandisātam ir jāatbilst šajā Nolikumā norādītajām Kandidātu atlases prasībām un obligāti jāiesniedz visi Nolikuma III sadaļā „Iesniedzamie dokumenti” minētie dokumenti. Ja Kandidāts neatbilst kādai no Kandidātu atlases prasībām, vai nav iesniedzis kādu no Kandidātu atlases dokumentiem, ja tajos ietveramā informācija nav publiski pieejama, iepirkuma komisija ir tiesīga pieprasīt Kandidātam iesniegt papildus informāciju vai skaidrot iesniegtos dokumentus un izvērtēt tos atkārtoti. Ja iepirkuma komisija konstatē, ka Kandidāts neatbilst šajā Nolikumā norādītajām Kandidātu atlases prasībām, iepirkuma komisija izslēdz Kandidātu no turpmākas dalības iepirkuma procedūrā. 

24. Pirms lēmuma pieņemšanas, kurus Pretendentus uzaicināt uz sarunu pirmo posmu (sarunām), iepirkuma komisija pārbaudīs vai Pretendents nav izslēdzams no dalības iepirkuma procedūrā Publisko iepirkumu likuma 39.¹panta noteiktajā kārtībā. 
25. Komisija atlasa Kandidātus saskaņā ar Nolikuma 14.punktā prasītajiem iesniedzamajiem dokumetiem un uzaicina visus atlasītos Pretendentus, kuri atbilst atlases prasībām, uzsākt sarunas. Sākotnējo tehnisko (radošo) – finanšu piedāvājumu sarunu procedūras pirmajā posmā netiks vērtēti, taču tas nepieciešams, lai varētu Pretendentiem uzdot atbilstošus jautājumus sarunu gaitā, kā arī dot norādes par piedāvājuma uzlabošanas iespējām, ja tādas būs nepieciešamas.
V SARUNAS
26. Atlasīto Pretendentu uzaicināšana uz sarunām. 

26.1. Komisija visiem Kandidātiem, kuru piedāvājumi ir atbilst visām atlases prasībām, nosūta uzaicinājumu uz sarunām, kā arī informāciju par uzlaboto piedāvājumu (ja nepieciešama uzlabošana, Pasūtītājs norāda uz detaļām, kuras jāuzlabo) iesniegšanu. Pasūtītājs vienosies ar visiem atbilstošajiem kandidātiem par piedāvājumu termiņa iesniegšanu, ko noteiks uzaicinājumā, bet, ja nevar vienoties, šo termiņu nosaka ne īsāku par 10 (desmit) dienām.
26.2. Uzaicinājumā uz sarunām Iepirkuma komisija norāda pārrunu uzsākšanas datumu, un vietu, kā arī citu informāciju saskaņā ar Publisko iepirkumu likuma 31.pantu. Paredzētā sarunas forma ir Pretendenta prezentācija, kurā Pretendents prezentē savu piedāvājumu, argumentē, kādēļ tas efektīvi sasniegs mērķus, prezentē režisora un mākslinieka vīziju un pamatojumu izvēlēties tieši šādu risinājumu, kā arī atbild uz Pasūtītāja nosūtītajiem, kā arī uz prezentācijas laikā uzdotajiem jautājumiem. Paredzēts, ka katra Pretendenta Prezentācijas laiks pirmajā sarunu kārtā ir līdz 40 minūtēm katram Pretendentam, taču precīzs sarunām paredzētais laiks tiks prezicēts uzaicinājumā uz sarunām.
27. Sarunu uzdevums ir izstrādāt iepirkuma priekšmetam  un Pasūtītāja mērķiem atbilstošus piedāvājumus, iespējami uzlabot tos, kā arī precīzāk izprast sagaidāmo gala rezultātu un tā kvalitāti. Sarunu laikā Pasūtītājs ar Pretendentiem apspriež iesniegtos piedāvājumus, lai saskaņotu tos ar Nolikumā minētajām prasībām, un izraudzītos atbilstošāko piedāvājumu saskaņā ar noteiktajiem izvēles kritērijiem.
28. Sarunas var notikt vairākās kārtās, un pasūtītājs ir tiesīgs Pretendentiem lūgt precizēt tehnisko un/vai finanšu piedāvājumu vairākkārtīgi, ja tas būs nepieciešams.
29. Sarunas tiek organizētas Pasūtītāja telpās. Sarunu gaita tiek protokolēta.

30. Iepirkuma komisija ar Pretendentiem apspriež šādus tehnisko piedāvājumu aspektus:

30.1. Piedāvātā risinājuma atbilstība Pasūtītāja izvirzītajiem iepirkuma priekšmeta mērķiem;
30.2. Piedāvātā risinājuma atbilstība Pasūtītāja definētajai mērķauditorijai;

30.3. Piedāvātā risinājuma ilgtspējība, efektivitāte, spēja izcelties uz apkārtējā reklāmas un aktualitāšu fona;
30.4. Režisora, mākslinieka Kampaņas vīzija un pamatojums;

30.5. Līguma izpildes termiņš un izmaksu tāme;

30.5.1. Ja komisija konstatē, ka Pretendents ir iesniedzis piedāvājuma cenu, kas ir ievērojami zemāka nekā citu Pretendentu piedāvātā cena, tiek pārbaudīts vai iesniegtais piedāvājums nav nepamatoti lēts. Komisija var lūgt Pretendentam pamatot atšķirību starp Pretendenta un citu Pretendentu norādīto cenu un pierādīt, ka Pretendents varēs nodrošināt augstu kvalitāti izstrādātajiem materiāliem ar piedāvātajām izmaksām.
30.6. Citi jautājumi, kurus Pasūtītājs nav norādījis, bet kas ir nepieciešami līguma izpildei.

31. Ja pēc pirmās sarunu kārtas Pasūtītājs uzaicina Pretendentu uz atkārtotām sarunām, Pretendents tajā pašā dienā, kad notiek atkārtotās sarunas (otrais sarunu posms), vai iepriekš iesniedz uzlabotu piedāvājumu. Uzlabotā piedāvājuma iesniegšanas termiņu Pasūtītājs saskaņo ar Pretendentiem. 
VI PIEDĀVĀJUMU VĒRTĒŠANA, KRITĒRIJI, LĒMUMA PIEŅEMŠANA UN LĪGUMA SLĒGŠANA
32. Vērtēšanas kritērijs ir saimnieciski visizdevīgākais piedāvājums saskaņā ar Pasūtītāja noteiktajiem kritērijiem. 
33. Katrs komisijas loceklis piedāvājumu vērtē pēc Nolikumā norādītajiem vērtēšanas kritērijiem, izmantojot komisijas apstiprināto piedāvājumu vērtēšanas metodoloģiju (Pielikums Nr.7). Piedāvājumam ar augstāku vērtējumu tiek piešķirts lielāks punktu skaits, piedāvājumam ar zemāku vērtējumu – mazāks punktu skaits.

34. Komisija piedāvājuma atbilstības pārbaudē un piedāvājuma vērtēšanā ir tiesīga pieaicināt ekspertus.
35. Piedāvājumu vērtēšanas kritēriji:
35.1. Katrs komisijas loceklis piedāvājumu vērtē pēc vērtēšanas kritērijiem (sk.zemāk tabulā), izmantojot komisijas apstiprināto piedāvājumu vērtēšanas metodoloģiju (saskaņā ar šī Nolikuma pielikumu Nr.7), izņemot cenu.
35.2. Piedāvājumi tiks izvērtēti sekojošās kategorijās. Katras kategorijas nozīmīgums (maksimāli iegūstamais punktu skaits) minēts Pielikumā Nr.7.
	Nr.
	Vērtēšanas kritērijs

	1
	LR4 zīmola kopējās atpazīstamības veicināšana.

	2
	Potenciāls nostiprināt iedzīvotāju apziņā LR4 kā lielāko, objektīvāko, neitrālāko, profesionālāko un operatīvāko mediju krievu valodā.

	3
	Krievijas medijiem lojālo mediju patērētāju uzrunāšana un uzmanības pievēršana.

	4
	Spēja izlausties caur pārējo reklāmas masu (ang. – breaking through the ad clutter), jeb potenciāls tikt pamanītam un izcelties starp pārējām reklāmām. Risinājuma unikalitāte.

	5
	Idejas un uzrunas toņa atbilstība mērķauditorijai (demogrāfiski un psihogrāfiski).

	6
	Piedāvātā risinājuma saprotamība.

	7
	Kampaņas risinājuma ilgtspējība

	8
	Pretendenta un piedāvātās projekta komandas iepriekšējā pieredze, kā arī potenciāls šāda apjoma un sarežģītības kampaņas izstrādi veikt profesionāli, kvalitatīvi un atbilstoši nozares labākajiem piemēriem.

	9
	Reklāmas kampaņas dažādiem mediju veidiem paredzētie materiali ir savstarpēji harmoniski saskaņoti un viens otru papildina.

	10
	Potenciāls nokomunicēt (pasniegt, prezentēt) LR4 kā mūsdienīgu radio.

	11
	Esošo LR4 klausītāju lojalitātes nostiprināšana

	12
	Piedāvātā pakalpojuma kopējā cena


36. Lai noteiktu saimnieciski visizdevīgāko piedāvājumu, kopējā vērtēšanas tabulā pēc iesniegtajiem komisijas locekļu individuālajiem vērtējumiem nosaka kopējo (vidējo) vērtējumu, kā arī atsevišķi izvērtē cenas piedāvājuma kritērijā, katra pretendenta iegūto punktu skaitu. Par saimnieciski visizdevīgāko piedāvājumu tiek atzīts piedāvājums, kurš ieguvis visaugstāko galīgo vērtējumu.
37. Ja, nosakot uzvarētāju, divu vai vairāku pretendentu piedāvājumi ir ieguvuši vienādu punktu skaitu, par uzvarētāju tiek noteikts pretendents, kurš ieguvis lielāku vidējo punktu skaitu vērtēšanas kritērijā ar lielāko iespējamo punktu skaitu („LR4 zīmola kopējās atpazīstamības veicināšana”). Ja arī šajā kritērijā Pretendenti ar vienādiem rezultātiem ieguvuši vienādu punktu skaitu, tad par uzvarētāju tiek noteikts pretendents, kurš ieguvis lielāku vidējo punktu skaitu vērtēšanas kritērijā ar nākamo lielāko iespējamo punktu skaitu („Potenciāls nostiprināt iedzīvotāju apziņā LR4 kā lielāko, objektīvāko, neitrālāko, profesionālāko un operatīvāko mediju krievu valodā”). Ja arī šajā kritērijā Pretendenti ar vienādiem rezultātiem, ieguvuši vienādu punktu skaitu, tad par uzvarētāju tiek noteikts pretendents, kurš ieguvis lielāku punktu skaitu vērtēšanas kritērijā „Piedāvātā pakalpojuma kopējā cena”.
38. Finanšu piedāvājumu vērtēšanas laikā komisija pārbauda, vai piedāvājumā nav aritmētisko kļūdu. Ja pasūtītājs konstatē šādas kļūdas, tad šīs kļūdas izlabo. Par kļūdu labojumu un laboto piedāvājuma summu pasūtītājs paziņo Pretendentam, kura pieļautās kļūdas labotas. Vērtējot finanšu piedāvājumu, pasūtītājs ņem vērā labojumus.

39. Lēmuma pieņemšana un paziņošana

39.1. Motivētu lēmumu slēgt iepirkuma līgumu vai izbeigt iepirkumu, neizvēloties nevienu piedāvājumu, komisija pieņem ar balsu vairākumu, ja sēdē piedalās vismaz divas trešdaļas no komisijas locekļiem.
39.2. Pasūtītājs 3 (trīs) dienu laikā pēc tam, kad pieņemts lēmums slēgt iepirkuma līgumu vai izbeigt iepirkumu, neizvēloties nevienu piedāvājumu, nosūta paziņojumu visiem pretendentiem.
VII NOLIKUMA PIELIKUMI

40. Nolikumam pievienoti šādi pielikumi:

Pielikums Nr.1. – Darba uzdevumu papildinoša informācija.
Pielikums Nr.2. – Tehniskā specifikācija – darba uzdevums;
Pielikums Nr.3 – Pieteikuma forma par piedalīšanos sarunu procedūrā;

Pielikums Nr.4 – Informācija par pretendenta pēdējo trīs gadu laikā realizētajām kampaņām;

Pielikums Nr.5 – Informācija par pretendenta piedāvātā personāla pēdējo trīs gadu laikā realizētajām kampaņām (forma);
Pielikums Nr.6 – Finansiālā piedāvājuma forma;
Pielikums Nr.7 – Vērtēšanas kritēriju metodoloģija;

Pielikums Nr.8 – Līguma projekts.
Lai saņemtu nolikuma pielikumus, pretendentiem ir jāsazinās ar tirgvedības vecāko speciālistu Jāni Ertu, e-pasts janis.erts@gmail.com
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